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Das Buch liefert Diagnosen aus 

der Forschung zur „Jugend heute“. 

Behandelt werden die Themenbe-

reiche Werteorientierungen, Ju-

gendalltag, Konsum, Umwelt und 

Nachhaltigkeit. Dabei wird gezeigt, 

dass Konsum nicht allein eine Sa-

che des Geldes ist, sondern auch 

vom Lebensstil der Familie, den 

Freunden und den über die Medien 

verbreiteten Leitbildern abhängt. Im 

Übrigen erfolgt Konsum – nicht nur 

bei Jugendlichen – meist nebenbei, 

unbedacht, einfach so.

Der Band weist auf die ökono-

mischen, sozialen und ökolo-

gischen Folgen des Konsums hin. 

Er richtet sich an Lehrerinnen und 

Lehrer, an Personen, die in der 

Jugendarbeit und an Einrichtungen 

der Fort- und Weiterbildung tätig 

sind, an Studierende sowie an alle 

ökologisch Interessierten.
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